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Hollywood- Metropole, Modo de Vida e o Art Déco.

As Metrépoles.

“"Eram caminhdes bondes autobondes
anudncios-luminosos reldgios fardis radios
motocicletas telefones gorjetas postes

chaminés...

Eram maquinas e tudo na cidade era so

maquina.”
MARIO DE ANDRADE Largo da Sé visto da Catedral, 1935.
(Nosso Século — 1930/1945 - pg 92).

As metrépoles surgem como subproduto do uso de novas tecnologias
aplicadas na producédo industrial, cujo emprego possibilitou a ampliagdo
da capacidade de producdo numa escala jamais imaginada, tanto em

volume como em velocidade.

A aplicacdo destas tecnologias e a consequente expansao industrial

determinaram uma nova relagcdo econdémica.

"Os novos complexos industriais envolviam formas
inéditas de concentracdo vertical e investimentos
macicos de capital, baseavam num sistema
produtivo envolvendo economias de escala e de

extensdo e manifestavam uma tal voracidade de



fontes de matérias-primas e escoamento que
deflagraram uma escalada na corrida colonialista”.

(SEVENKO 1994 - pg. 62)

A metropole se caracteriza pela aplicacdo dessas novas tecnologias
também em outras areas das atividades humanas além do trabalho, como
a circulacdo, o lazer e a comunicacdo, que passam a acontecer em uma
velocidade e volume muito além da escala humana. Isto faz com que o
homem seja obrigado a alterar seu ritmo natural para um ritmo préximo
dos da producdo. Esta adaptacao faz surgir novos héabitos e formas de
vida muito diferentes das existentes até entdo, que por sua vez implica

um novo habitar.
Industrializacao e Metropolizacao no Brasil.

Os anos quarenta, no Brasil, impuseram profundas alteracdes no modo de

vida urbano gquando as grandes cidades transformaram-se em metrépoles.

Desde os anos trinta ja vinham ocorrendo modificagdes no habitar as
cidades. A economia se deslocava do rural para o urbano, com a

substituicdo de investimento do café para a industria e 0 comércio.

O fluxo de pessoas, desempregadas, para as grandes cidades aumentava

a medida que o trabalho rural se escasseava.

O café ja havia dado o primeiro impulso para o processo de urbanizacédo

A capital paulista. Foto montagem da Revista S&o Paulo,
1936.
(Nosso Século — 1930/1945 - pg 88).



no pais, uma vez que 0s grandes proprietarios de lavoura de café
mantinham nas cidades, os centros proximos a suas lavouras ou a capital,
centro das negociacdes e préxima do ponto de embarque do produto - o
Porto de Santos -, suas residéncias familiares, aumentando o comércio e

outras atividades urbanas.

"As pequenas cidades, algumas simples pousos de
viajantes tiveram seu comércio aumentado e, pela
primeira vez, os fazendeiros trataram de fazer casas
de morada fora de suas propriedades”. (LEMOS,
1976 - pg.108/111).

Este processo foi intensificado com a abolicdo do regime escravo e 0
surgimento da republica, fatos todos muito préximos e que também foram

responsaveis pelo crescimento da populagdo urbana no pais.

"As grandes cidades surgiam no horizonte como o
espaco das novas possibilidades de vida, do
esquecimento das mazelas do campo, da memboria
do cativeiro”. (MARINS. - pg 132).

Com o crescimento do setor industrial as grandes cidades passam a
receber um grande numero de pessoas que vinham atraidas pela
promessa de uma vida melhor, representada pela possibilidade de

emprego e as comodidades da vida moderna.

A

Voo W) &-
- N » %

v. Rangel Pestana, Largo da Sé. C.1933
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Ainda no inicio do século XX as capitais e grandes cidades passaram por
reformas urbanas saneadoras, segundo o modelo no qual se constituira a

Paris de Haussmann para todo o mundo “civilizado”.

"As grandes cidades do hemisfério norte, local
privilegiado de concentracdo demografica, industrial
e simbdlica, erguidas pelas fortunas burguesa,
haviam sido alvo de vastos programas de reformas
urbanas durante grande parte do Oitocentos”.
(MARINS -pg. 134)

O ritmo de vida na cidade da era industrial a qual se transformara em
“metrépole”, também no Brasil, seria muito diferente daquele da "Belle
Epoque” ainda muito presa aos ritmos do campo, e ndo apenas o homem
que chega a metrépole, vindo das pequenas cidades rurais, tem que
adaptar sua vida a este novo ritmo, o ritmo da maquina, mas também

aqueles que ali ja se encontravam.

Como o processo de “metropolizacao” no Brasil se inicia tardiamente - no
norte europeu e nos Estados Unidos este fendbmeno ocorrera em meados
do século XIX - ele se faz segundo modelos pré-existentes, esta se
caracterizou como um processo de assimilacdo de cultura semelhante a
colonizacdo. Para Alfredo Bosi "Aculturar um povo se traduziria, afinal,

em sujeita-lo ou, no melhor dos casos, adapta-lo tecnologicamente a um

(A Arte do Comércio 11, 1989 - pg. 34).



certo padrao tido como superior". (BOSI, 1992 - pg.17).
Os Modelos.

Inicialmente a fonte deste modelo de modo de vida ainda continua sendo
a Europa, em particular a Franca, como havia sido durante a "Belle
Epoque”, porém no entre guerras e, principalmente, apoés a segunda
guerra esta fonte passa ser os Estados Unidos, que ganhara, nesta época,
prestigio de poténcia mundial. Prestigio, este, que fora alcancado devido a
uma série fatores tais como, a transferéncia de recursos e investimento
para a sua industria. Esta transferéncia, que fora possibilitado pela
distdncia segura entre seu territério e o palco dos acontecimentos; a
maneira como superou a crise de 1929 e, principalmente, os varios
sucessos de suas participacdes em campanhas armadas, além da prépria
vitéria final na segunda guerra, vai provocar um acelerado
desenvolvimento. urbano, em particular naquelas cidades que ja atuavam
como centros industriais e de negoécios, como Chicago e Nova York. E
neste momento que surgem os grandes edificios, os arranha-céus, gque se

tornaram simbolos do poder e arrojo deste povo.

Muitos foram os setores de producdo que se beneficiaram com o
deslocamento de investimentos e a situacdo de guerra na Europa,
destacando-se o das comunica¢cbes (jornais e revistas) e em especial o

cinema, que vai se tornar um importante difusor do modo de vida
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2. Revista da Semana (RJ) - 20/7/1935

Imagens da Metropole nos anuncios
(100 Anos de Propaganda - pg. 71).



americano.

"Com a Primeira Guerra a industria cinematografica
européia entrou em colapso e nos paises latino-
americanos havia mais como comprar celuldide e
equipamentos baratos do mercado europeu. Os
Estados Unidos herdaram tudo, construindo uma
situacdo de monopdlio virtual de producéo,
distribuicdo e exibicdo em todo o mundo”
(SEVCENKO - pg.598)

O modo de vida americano, ou o “american way of life”, que se caracteriza
por uma confianca no futuro como uma época melhor; pela cultura do
homem médio, sem dar destaque aos expoentes; pela valorizacdo do
sucesso material; pela juventude como a grande “heroina” do sonho
americano; pela crenca na mudanca como um valor em si; pela
valorizacdo do sentido pratico da vida e em ser, o homem, otimista e
jocoso. (DE CICCO,1979 - pg. 43 a 46), vai ditar os rumos da nacéo e

impregnar todas as suas producdes.

Os norte-americanos vao desenvolver a nova maneira de habitar a cidade
a partir destas caracteristicas, adaptando-os aos novos ritmos que a vida

moderna impde. Esta maneira de viver e habitar a cidade vai se impor ao

COMPANHIA - CIGARROS

¢ SOUZA CRUZ

7." Almanaque do Correio da Manha (RJ) - 1943

Imagens da Metropole nos anuncios
(100 Anos de Propaganda - pg. 89).




mundo principalmente pelo cinema, entre o0s outros veiculos de

comunicacdo, gracas ao sucesso alcancado por estas producdes.

O Cinema Como Gerador de Habitos.

O cinema tem a propriedade de se oferecer a uma receptividade coletiva,

fato que pode explicar seu sucesso.

O filme é tido como um processo de “educacdo”, ou seja, de manter a
continuidade de uma cultura. Para o educador H. J. Forman o cinema,
com suas realidades e fic¢cdes, apresenta uma maneira de ser, um modo
de vida que, principalmente para os jovens, passa a ser um modelo a ser

seguido.

com o tempo isto tem o poder de moldar a
conduta, além de lancar na moda trajes, frases e
gestos dos 'galas’ e estrelas de cinema, o que é mais
visivel para o observador”. (DE CICCO,1979- pg.
48)

Esta capacidade de imposicdo de habitos que o cinema possui é atribuido,
por Bemjamin, a maneira como o filme é acolhido pelo espectador, ou

seja, como diversao coletiva, e "As leis de tal acolhida sdo das mais ricas
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Benvinda...
a pausa
que refresca

Todo mundo vé chegar com prazer o
momento e o lugar do repouso. A séde
‘nos diz quando: ¢ o conhecido cartaz
vermelho que 1 “Tome Coca-qua", in-

dica onde. .. gozar a pausa que refresca.

QUALIDADE DIGNA

Beni fia DE CONFIANGA
COPYRIGHT 1943 3', THE COC&{OLA COMPANY

PROPRIEDADE LITERARIA E ARTISTICA RESERYADA

UNIDOS SEMPRE

UNIDOS HOIJE

Coca-Cola e a uniao Estados Unidos / Brasil
(A Arte do Comércio Il 1989 - pg. 179).



em ensinamentos”. (BENJAMIN, 1975 - pg. 32)
Benjamin ainda considera que:

n

o homem que se diverte pode também assimilar
hébitos; diga-se mais: é claro que ele ndo pode efetuar
determinadas atribuicbes, num estado de distracédo, a
ndo ser que elas se lhe tenha tornado habituais”
(BENJAMIN, 1975 - pg. 32).

Benjamin conclui que "O publico das salas obscuras é bem um

examinador, porém um examinador que se distrai”. (BENJAMIN, 1975 -
pg. 33)

Para Duhamel esta aquisicdo nada tem de racional: "Ja ndo posso meditar
no que vejo, as imagens em movimento substituem o0s meus

pensamentos”. (Apud BENJAMIN,1975 - pg 31).

Mudancas de Habitos.

Uma das grandes mudancas de habitos e de modo de vida, no Brasil,
ocorrida na época em estudo foi a substituicdo do europeismo pelo

americanismo.
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1. Selegbes do Reader's Digest - janeiro/1944

Coca-Cola e a uniao Estados Unidos / Brasil
(100 Anos de Propaganda - pg. 91).



O Brasil sempre teve, desde o inicio da colonizacdo portuguesa até o
“Belle Epoque”, forte ligacdo cultural com a Europa. Com a introdugéo da

producao hollywoodiana, estes lacos culturais se desfazem.

Por influencia do cinema o brasileiro foi assimilando maneiras americanas

que alteraram sua forma de falar, agir e, até, de tomar café e fumar.

Se antes se tomava café sentado, como o cha inglés, passou a toma-lo
em pé encostado no balcdo, se antes fumava charuto, passou a fumar
cigarros. Pois tanto o café no balcdo como fumar cigarro sao acdes
rapidas, proprias da era da maquina. De certa forma Hollywood passa a

dirigir a maneira de ser do brasileiro.

"Winicius de Moraes tem um poema chamado
'Histéria passional, Hollywood, Califérnia’, no qual
ele se coloca numa posicdo em que toda a sua vida
€ reinterpretada como uma sucessao de clichés
hollywoodianos. O jeito de sentar, de dirigir o carro,
de acender o cigarro, de olhar a moca de lado, de
namorar ao pér-do-sol, de segurar um copo, de
implicar com a moca, de ser esnobado por ela, de
comer fast-food, de se dirigir ao garcom, as roupas
ela veste, o jogo de boliche, o meio sorriso

sarcastico, a mudanca repentina de humor, o truque
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"SEJA MAIS ADORAVEL ESTA NOITE !” como

NOVO e PERFUMADISSIMO SABONETE LEVER !

,‘; Vaviaoso

AGORA TAMBEM

TAMANHO
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Hoje mesmo, siga o conselho de Dorothy
Lamour. E seja mais adorével esta noite,
com o romdntico perfame do novo Lever. |
Agora em linda embalagem rosa, o sa-
bonete de beleza das estrélas apresenta
& mesma alvura e p i Té-
pida e famosa es
mia representa. E
Ihe oferece o vantajos ho Banho!
Positivamente, o mais fino, mais puro,
‘mais luxuoso sabonete que The & possi-
vel encontrar & o novo ¢ perfumadissimo

Sabonete Lever, em dois tamanhos.

USADO POR 9 ENTRE 10 ESTRELAS DO CINEMA

Estrelas de Hollywood “vendendo” sabonete
(A Arte do Comércio Il 1989 - pg. 198).



de acender o isqueiro num golpe sé, tudo vem da
tela do cinema”. (SEVCENKO, - pg. 600).

wais adoninel esto, voie'

e

Os filmes de Hollywood véao alterar, também, os habitos literarios: o o Novo'e

PERFUMADISSIMO
"Em interessante pesquisa realizada em 1949, entre Sabonete Lever
os leitores da Biblioteca Publica Municipal de Sao el o s o s

~ maravilha 20 seu alcance, 0 novo Lever eavolve
~ vock em seu romiatico, inebriante perfume,

~ tornando-a mais adorével, mais cativante,

esta noite mesmo! De alvissina pureza ¢

Paulo, Betti Katzenstein e Beatriz de Freitas
estabeleceram uma equacdo de causalidade entre
filmes e procura de livros pelas criancas paulistanas.
O livro 'As aventuras de Tom Sawyer’, por exemplo,
foi lido por 34 leitores antes de assistirem o filme
num coeficiente de procura igual a 3,9. ap6s a
exibicdo da fita em nossos cinemas o coeficiente

aumentou para 4,2”. (DE CICCO, 1979 - pg. 80).

a5 estrélas: use Lever o sej
mais adorivel esta noite.

Na propaganda, os produtos, desde cigarros a sabonetes, sdo anunciados

' USADO POR 9 ENTRE 10 ESTRELAS DO CINEMA
por astros e estrelas de Hollywood.

Estrelas de Hollywood “vendendo” sabonete

"Marcou época o anlncio que se via nos jornais e (100 Anos de Propaganda - pg. 106).

revistas e se ouvia no radio: 'Nove entre dez
estrelas do cinema usam sabonete Lever. Use vocé
também”. (DE CICCO, 1979 - pg.83)

12



Na moda também houve um deslocamento da Frangca para os Estados
Unidos. Se antes os referenciais, em anuncios de lojas de roupa, foram
franceses anunciando: “Sempre as ultimas novidades de Paris”, nestes

Novos tempos passaram a seguir a moda americana.

"A partir dos inicios de 1940, o comércio de roupas
passa seguir os modelos americanos, que invadem

um setor considerado feudo de Paris”. (DE CICCO -
pg. 84)

Altera-se, ainda, a forma como os brasileiros passam a se ver, gque
comeca a aparecer em reportagens locais como um pais jovem, de grande

desenvolvimento e de futuro.

Na forma de morar os grandes casardes vao sendo substituidos por
apartamentos de dimensBes minimas, capazes de atender uma nova
composicdo familiar, em numero menor de membros e até solitarios, que
também sofreu influéncia do cinema. Assim como na utilizacdo de méveis

que visam maior praticidade de uso e manutencao.

Hollywood se impressiona, e passa a utiliza-lo em varias producgdes, com a
forca visual do “art déco”. Por exemplo, no filme que é creditado como
responsavel pelo langamento de Joan Crawford, “Our Dancing Daughters”

(1928),

"... la actriz tuvo que compartir su potagonismo com

13

A moda americana
(100 Anos de Propaganda - pg. 112).



todo um universo Art Déco: mobiliario exoético,
automovil lleno de adornos cromados, paredes
tapizadas, decoraciéon de ventanas, etc” (GARCIA-
TALAVERA, 2002).

7

Outra producdo onde o art déco é bastante presente é o filme “Grand
Hotel” de Edmund Goulding, no qual Gibbons projetou todo um palacio Art

Déco para sua realizagao.

A aquisicdo de habitos imposta pelo cinema implica, também, na adesao

ao gosto Déco.

O Art Déco.

Em meio a uma diversidade de correntes que comp®fe e caracterizam o
movimento moderno sado apresentadas, no inicio do século XX,
precisamente em 1925, diversas propostas na “Exposition Internationalle
des Arts Décoratifs Modernes”. Esta exposicdo continha trabalhos que
cobriam desde a producdo arquitetbnica - incluindo ai as construcdes dos
préprios pavilhdes onde ocorreram as amostras da industria de mobiliario,
de luminarias, ferragens, enfim toda a producédo das artes decorativas da
época. Com excecao de um, o pavilhdo do “Espirit Noveau” de Le
Corbusier e Amédée Ozenfat (o qual se tratava, na realidade, de um

protesto) os trabalhos guardavam entre si uma coesao estilistica que os

14
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http://www.artifice.com

identificava como sendo manifestacdes de um mesmo estilo. Mais tarde,
em 1966, em uma exposicado retrospectiva daquela exposicdo de 25, este

estilo seria identificado como Art Déco.

Embora tivesse sido apresentado apenas na referida exposicdo, ja havia
manifestacdes anteriores. A estacao ferroviaria de Helsinque, projeto de

Eliel Saarinen e construida entre 1904 e 1914, é considerada a primeira

obra em arquitetura Art Déco.

O Art Déco se caracteriza pelo emprego de linhas retas ou curvas
estilizadas, dando um aspecto aerodindmico e de velocidade - o que lhe
confere o status de contemporaneidade. Também sdo empregadas linhas
“puras”, geometrizacdo de formas e motivos decorativos originarios das
artes de antigas civilizagdes ocidentais e orientais, além daquelas
americanas pré-colombianas. A apropriacdo destes elementos se deu
dentro de uma preocupacdo em descobrir, assim como o Movimento
Moderno, a identidade local e uma origem dissociada dos modelos
classicos, isto foi possivel gracas ao grande numero de descobertas
arqueoldgica ocorrida no século XIX e inicio do século XX. O Art Déco se
mostra, ainda, como uma sintese das solucfes formais de propostas que
vinham ocorrendo, sdo identificaveis elementos de diversas correntes do

movimento moderno, entre eles o futurismo e o cubismo.

Ainda que buscasse elementos de culturas antigas e exoéticas, nao

15



http://www.london-footprints.co.uk

abandona por completo as matrizes classicas. O Art Déco utiliza alguns
principios classicos como a determinacdo de eixos de simetria, acessos
destacados do corpo principal da obra, além de manter horizontalmente

definidos elementos da base, do corpo e do coroamento.

7

Outra caracteristica importante é o emprego de materiais novos, ou de
maneira nova, como o concreto armado, ferro, além daqueles novos como
o baquelite e o plastico, estes principalmente na confeccdo de

equipamentos e pecas decorativas.

Teve a sua imagem associada a tudo: arquitetura, mobiliario,
equipamentos, automodveis, navios, avides, publicidade, vestuario,
cinema, histéria em quadrinhos, modo de vida, enfim tudo que pudesse
significar e traduzir aguele momento, a confianca no mecanicismo, o olhar
voltado para o futuro e rompimento definitivo com o passado. O Art Déco
passou a ser sinbnimo de modernidade e progresso. Destaca-se aqui o
filme de Fritz Lang, “Metropolis” cujos cenarios e pecas publicitarias

empregam este estilo.

A rapida ades&o ao Art Déco, como o estilo da era da maquina, se deve ao
fato de que ele ndo é definido a partir de uma fundamentacao teodrica, é
pragmatico e, ao mesmo tempo, se define como industrial, "associado a
sociedade industrial nascente, implicitas ai todas as suas consequéncias,

sobretudo tecnolégicas”. [CONDE e ALMADA, pg. 10]
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http://www.arqnet.pt
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Mas no cinema o Art Déco vai estar presente muito além dos cenarios,
pecas publicitarias e guarda roupa, chegando ao proprio espaco de

exposicao, inclusive no Brasil.

"Desde o inicio dos anos 20, impulsionado pela
situagdo privilegiada da industria cinematografica
americana, 0 mercado de distribuicdo cresceu
rapidamente e as salas de cinema se multiplicaram
por toda parte, se tornando mais imponentes,
suntuosas, edificadas segundo o cédigo modernista
e ousado do art déco”. (SEVECENKO - pg.598-9).

Nao apenas os filmes que retratavam aquela época e aquela sociedade, ou
seu futuro, mas também aqueles que retratavam outros tempos e povos,

traziam em si o Art Déco.

H& uma relagdo muito forte entre a imagem adquirida pelo Déco, de uma
manifestacdo do progresso, com o fato da Franca, tutora deste estilo, ter
se saido vitoriosa na primeira grande guerra, enquanto a Alemanha da
Bauhaus a perdedora. Definitivamente o Art Déco foi associado ao
vencedor. Devido a esta imagem do Art Déco foi amplamente utilizado nos
Estados Unidos p6s | guerra e pés depressdo de 1929, como um estilo
capaz de levantar o moral e aumentar o otimismo, enfim como uma

maneira de demonstrar a modernidade, o arrojo e o desenvolvimento

17

Chrysler Building
(Histéria da Arte SAJVAT, pg. 66 tomo 10 e
http//em.wikipedia.org).



deste povo. A maioria dos arranha-céus construidos nessa época é Art
Déco, como, por exemplo, o Rockefeller Center, o Chrysler Building, entre
outros. O estilo passou a ser, também, a marca do novo rico, tanto no
cinema, como na histéria em quadrinhos, 0s novos e grandes
comunicadores de massa, que utilizariam este estilo e modo de vida

associado a ele, como critica a valorizagdo da aparéncia.

No Brasil o Art Déco também é adotado, como forma do pais se mostrar
dindmico, progressista e alinhado ao modelo (Estados Unidos), tanto em

obras publicas como pelos grandes empreendimentos particulares.

Embora maioria dos grandes escritérios de projeto e construcbes que
dominavam o mercado ndo tinha arquitetos de personalidade, que
assumissem as autorias de projeto, contratados em seu quadro técnicos,
a Companhia Comercial e Construtora € apontada como uma das poucas

excecoes:

. Cujo arquiteto Elisario da Cunha Bahiana trabalhou com certa
liberdade, projetando o novo edificio do Mappin, sempre a sombra
do "Art Déco” e o0 novo Viauto do Cha.”[LEMOS, 1979 pg 139]

Elisario Bhiana projetou, entre 27 e 43, tanto no Rio como em S&o Paulo,
diversos prédios e obras publicas, comerciais e residenciais nos quais

predominava o Art Déco, principalmente naquelas de maior porte.

18
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Edificio Jodo Bricola / Mappin, S&o Paulo, 1937
(Revista A U n° 91 ago/set 2000 - pg 75).



Bahiana busca uma modernidade que ndo era nem Bauhaus, nem Le

Corbusier, nem funcionalista/racionalistas europeus.

O Arquiteto Rino Levi, em sua fase inicial, na qual desenvolve uma
arquitetura préxima ao futurismo italiano, apresenta solucfes estéticas

que muito se aproximam do Déco.

"Rino Levi, no inicio de sua vida profissional, trouxe
para o Brasil a arquitetura a que tinha acesso como
estudante na Europa e, como maior énfase a
arquitetura de vanguarda que se ensaiava na ltalia”.
(MACHADO, 1993 - pg.61)

Destacam-se, desta época, o Edifico Columbus (1932), o Edificio Nicolau
Shiesser (1934) e o Cinema UFA Palace (1936), todos em Sao Paulo.

As obras publicas dos anos Vargas, influenciados por apelos racionalistas,
apresentavam, também, linhas geometrizadas em escolas e agéncias do

correio.

A partir de meados dos anos 30, as arquiteturas de linhas geométricas e
Déco eram bastante aplicadas pelos profissionais de varias regides do
pais, chegando a ponto de conquistar adeptos populares, embora em

linhas mais simplificadas. Em varias vilas surgem residéncias modestas,

19

' Vladut do Cha, S Paulo, 194
Desenho de Elisario Bahiana Versao inicial
(Revista A U n° 91 ago/set 2000 - pg 73).
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conhecidas por “janela e porta”, que aplicam o Déco.

Se algumas das caracteristicas encontradas no Art Déco o distancia do
movimento moderno, por certo a utilizacdo de novos materiais e
tecnologias, somado ao fato de se intitular como expressdo da era da

maquina o aproximava.

"Uma arquitetura de transicdo ao abandonar os
preceitos da academia, buscando formas e

linguagens que melhor refletissem a

contemporaneidade e impulsionaram o fazer

Agéncia dos Correios & Telégrafs
, arquiteto Archimedes Memoria

emprego das novas tecnologias, seja pala adocdo de » Belém. Foto Giovanni Blanco, 2000

arquitetébnico em direcdo ao modernismo, seja pelo

linguagens mais despojadas com poucos ornatos,
num retorno a verdade na arquitetura”.[GATI.pg.
71]

Mesmo nao pertencendo ao movimento moderno, como afirmam alguns
autores, ainda que se apropriasse de algumas solucbes formais deste, a
sua popularizacdo se prestou para a difusdo deste movimento, por isso
varios autores o classificam como sendo a uUltima arte decorativa, ultima
manifestacdo eclética e, ao mesmo tempo, responsavel pela difusdo do

movimento moderno. Foi a transicdo entre o velho e o novo.
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A cultura americana continuou influenciando o modo de vida e a
arquitetura muito além dos anos quarenta, periodo de nosso estudo, seja
pelo cinema e sua mais forte aliada, a televisdo, que a partir dos anos
cinquenta, invadia a sala de estar dos lares brasileiros, impondo de

maneira mais contundente o “american way of life”.

O grande simbolo do poder econémico, a Av. Paulista, que no tempo dos
barbes do café, tinha um aspecto europeu, hoje pode ser vista como a

reproducdo do espaco urbano norte-americano.
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